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Programatik Reklamcilik Ozet

Mutlu Dogus Yildirim



Uzun Lafin Kisasi: Programatik Reklamcilik Ne Ise
Yarar?



Daha az Merkezi :
Veri Daha az para

Kitle & Fiyat operasyonel planlama & .
& Zaman & ylk iliskilendirme aktivasyonu & daha ¢ok
lletisim ve kaliteli is




Programatik reklamcilik cok cok daha verimli bir reklamcilik yontemi. ABD, ingiltere gibi tlkeler display
harcamalarinin %80’ini programatik yontemlerle yapiyor.

Programatik reklamcilk Glkemizde desktop, mobil, video ve agikhava alanlarinda yapilabiliyor.

Veri, programatik reklamciligin énemli bir bileseni. DMP/CDP gibi teknolojilerle online & offline veriler
aktive edilebiliyor ve mikro-segmentler hedeflenebiliyor.

Verinin kalitesini etkileyen unsurlar var. Ornegin; ayni bilgisayari birden fazla kisinin kullanmasi gibi.
Kullanici gizliligi onemli bir konu, ve bu konuyla ilgili regtilasyonlar var.

Dinamik kreatif, marka givenligi, reklam gorintrltgl ve reklam sahteciligi gibi diger nemli konular
var. Ozellikle reklam sahteciliginin endlistrimize zarari biyuk.

Basariya giden yolda; kendimizi egitmek, verinin aktif analizi / kullanimi ve hedefli reklamcilik, dogru
¢ozum ortaklari ve dogru teknolojilerle ¢alismak var.
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