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YouTube SEO: Optimizing YouTube videos and channels for view and search appearance

Video Content Consultancy: Creating content ideas, managing and licencing content rights and lead generation strategies

Video Dubbing & Creative Localization: Localizing campaign, content, commercial, product manual, training videos, YouTube channel with voice over artists.

Print & Visual Material Localization: Web site, manual pdf, campaign, software, saas application, game, mobile app etc.

YouTube Channel Management: Managing, optimizing, tracking, monetizing, reporting services for YouTube channels.

Vidspread Hakkında…



İçerik
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YouTube ve YouTube SEO

1. YouTube SEO ve Önemi
2. YouTube Algoritması
3. YouTube SEO’da Öne Çıkan Kriterler

YouTube SEO Adımları

1. Anahtar Kelime
2. Optimizasyon
3. Manuel İçerik Fikirleri
4. YouTube SEO Tools

Diğer Konular

1. Reklam Modelleri
2. İçerik Stratejisi
3. Engagement & Takipçi Artırma
4. YouTube Analytics
5. Soru & Cevap



YouTube SEO’ya Giriş
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YouTube SEO Nedir?

Hazırlanan video içeriğin; YouTube organik aramalarında yüksek
sıralarda yer alması ve YouTube algoritması için optimize edilmesidir.

Peki neleri optimize ediyoruz? 
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1. Kanalı
2. Video metadata (başlık, açıklama, tagler, hashtag vb.) 
3. Videonun kendisi (thumbnail, ek grafikler, kartlar vb.)
4. Playlist



Basit Bir Formülle Özetlersek…
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Daha Fazla İzlenmeİlgili YouTube İçeriği Metadata 
Optimizasyonu



YouTube SEO Neden Önemli?

Çünkü, hem Türkiye’nin, hem de dünyanın

2. en büyük arama motoru…
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YouTube Facts & Figures
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31 milyonun
üzerinde kanal

Source: Alphabet Inc.

Aylık 2.3 milyar
benzersiz kullanıcı

Ayda 80 milyon
yeni video

20 milyon paralı
abone

Günde
1 milyar
izlenme
saati

%70 mobil
izlenme



YouTube Facts & Figures
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• 2019’da 15 Milyar $ Reklam Geliri

• %60 İçerik Üreticilerine… (est.)

• Yeni İş Tanımı: YouTuber

Source: Alphabet Inc.



Google’da YouTube Etkisi…
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YouTube videoları, dünyanın 1 numaralı arama moturu
Google’da da listeleniyor. 



YouTube Algoritması Nasıl Çalışıyor?
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• Ana amaç kullanıcıyı mümkün olan

en uzun süre YouTube’da tutmak. 

• YouTube videoları bu hedefe göre

sıralar.

• Algoritma bu sıralamayı belirlemek için

çalışır ve YouTube algoritmayı sürekli

değiştirir. 

Eskiden = izlenme sayısı > izlenme saati

Şimdi = izlenme saati > izlenme sayısı



YouTube Algoritması Nasıl Çalışıyor?

Algoritma sizin aşağıdaki sekmelerde gördüklerinizi şekillendirir:

• YouTube anasayfa

• Arama sonuçları

• Önerilen videolar

• Abonelik feed’iniz

• Google arama sonuçları
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YouTube SEO’da Öne Çıkan Kriterler
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YouTube SEO’da Öne Çıkan Kriterler

Video İzlenme Süresi
(saat)

Kullanıcılar videoyu toplamda
ne kadar süre izledi? 
(Ör. Kullanıcı 1 - 4 dk. + Kullanıcı 2 - 5 dk. 
= Toplam video izleme süresi: 9 dk.)

Kanal İzlenme Süresi

Bir kanal, belirli bir konuyla
ilgili yüksek izlenme süresine
sahipse, YouTube algoritması
tarafından konunun uzmanı
olarak görülüp, öne çıkarılıyor. 



YouTube SEO’da Öne Çıkan Kriterler

Audience Retention

Kitleyi elde tutma (Bir kullanıcı, 
bir videonun ne kadarını
izlemiş?)

CTR (Click Through Rate)

Videonun aramada kullanıcının
karşısına çıkması durumunda, 
thumbnail’a tıklama oranı.

%3-%5



YouTube SEO’da Öne Çıkan Kriterler

Upload Sıklığı

Kanala ne sıklıkta video 
yükleniyor? (Kanal ne 
kadar aktifse, o kadar
iyi…)

Session Duration

Videonuzdan sonra kullanıcı
YouTube’da kalmaya devam
ediyor mu? Kullanıcıyı uzun
süre YouTube’da tutmayı
başaran içerik sıralamada
ödüllendirilir.

Engagement/Links

Etkileşimi beğeni, 
yorum, paylaşım, 
abonelik, link building ile
artırmak. 



YouTube SEO Adımları
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Doğru Anahtar Kelime (Target Keyword) ve Yardımcı Kelimeleri Bulmak

Anahtar Kelime = Videonuzu en iyi
özetleyen kelime öbeği & tamlaması. 

İlgili video hangi kelime ile arandığında
izleyicinin karşısına çıkmak istiyorsanız, o 
sizin hedef kelime / anahtar kelimenizdir.

Doğru anahtar kelimeyi bulmak için
araştırma yapmak gerekiyor. 



Bu Videonun Target Keyword’ü Nedir?





Anahtar kelime ve yardımcı kelimeleri
araştırmak için 2 farklı yöntem var:

• Manuel Araştırma

• Tool & Chrome Extention & Program 
Kullanmak

Doğru Anahtar Kelime (Target Keyword) ve Yardımcı Kelimeleri Bulmak
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Yardımcı Kelimeler Ne İşe Yarar?



• Arama çubuğuna hedeflediğiniz keyword’ü yazın; benzer en çok arananlar da karşınıza
çıkacak.

• Hedef keyword’ü tıkladığınızda; top videolar karşınızda olacak.

Manuel Araştırma



• Top 5 videoyu inceleyerek ilgili videoyu hangi kelimelerin etrafına kurduklarını
anlayabilrsiniz. 

• Siz de kendi videonuzun metinlerini oluştururken bunlardan faydalanabilirsiniz.

Manuel Araştırma

MANUEL ARAŞTIRMAYA YARDIMCI OLAN 

ÜCRETSİZ LİMİTED SİTELER:



YouTube Arama Çubuğu

Arama çubuğuna yazdığınızda
en çok arananlar otomatik

olarak gelir. 2. - 3. çıkan
kelimeler fırsat olabilir.

Google Arama Çubuğu

Rekabeti manuel olarak anlamak için Google’da hedef
kelimeniz ile arama yaparak YouTube’da kaç sonuç

getirdiğini görebilirsiniz. 

Manuel Araştırma: Yeni İçerik Fikirleri

Google Trends

Yeni içerik fikirleri için ufuk açabilir.



Dosya isimleri bile önemli: 

• İlk adım olarak dosya isminizi hedef
kelimeniz ile adlandırmanız önemli. 

• Google dosya isimlerini de logluyor. 
Eg.Salted_caramel_chocolate_macarons_ 
full_recipe_how-to.mp4

Video Optimizasyonu (Başlık, Açıklama, Tagler)



Video Başlığı: 

• Başlığın hedef kelime ile başlamasında
fayda var. Böylece ilk bakışta videonun içeriği
görünmüş olur. 

• Tabii ki yaratıcılık da önemli. 
(Eg. Video “chocolate macarons”, ile ilgili ise başlık: “Çikolatalı
Makaron Evde Nasıl Yapılır?” olabilir )

Video Optimizasyonu (Başlık, Açıklama, Tagler)



Açıklama: 

• Başlık kadar kapsayıcı ve yaratıcı olmalı olmalı. 

• YouTube arama sonuçlarında ilk 125 karakterini
başlıkla birlikte gösteriyor. İlk 125 karakter
yaratıcı bir şekilde her şeyi kapsamalı.

• Açıklamada benzer kelimeler kullanmak kritik. 
Çünkü herkes aynı şeyleri farklı kelimeler ile
arayabilir. 

• 200 kelimeden az olmaması tavsiye edilir.

• Mevcut videolarınızdan ilgili olanlara link de 
vermelisiniz.

Video Optimizasyonu (Başlık, Açıklama, Tagler)



Videoda Söyledikleriniz
(TR’de henüz aktif değil) 

• YouTube AI’ın videonun ilk 60 saniyesini
track ediyor. 

• Eğer videoda ilk 60 sn’de söyledikleriniz
hedef kelimeleriniz ile alakalı ise, 
YouTube videoyu üst sırada gösteriyor. 
(Diğer kriterler de göz önünde
bulundurularak.)

• (Eg. In this video, you’ll learn about “how to use 
butcher’s knife.”)

Video Optimizasyonu (Başlık, Açıklama, Tagler)



Tags (Etiket) & Hashtags:

• Hedef kelime ve ilgili topic 
civarında alakalı keyword’lerle
tag’lerinizi ekleyin. 

• Etiketlerin, videonuzun bulunma
sürecine katkısı çok az. Video 
kullanıcılar tarafından yanlış
yazılarak aranıyorsa yardımcı
olabilir. [Şu an]

• Video başlığında ise 15 hashtag 
hakkınız var, 3’ü ise videonun
üstünde gösterilir. Burada da 
konuyu içeren topic, hedef
kelimenize, kanal veya marka
ismine yer verebilirsiniz.

Video Optimizasyonu (Başlık, Açıklama, Tagler)



Video Optimizasyonu (Thumbnail)

• DUYGU GÖSTERİN: Gerçek bir insan, 
reklamcılıkta da olduğu gibi her zaman 
dikkat çeker. 

• PARLAK RENKLER: Sürüden ayrışan
renkler, yazı / renk dengesi ve kullanılan
görselle uyum önemli

• BÜYÜK YAZI: Maksimum 7 kelime

• Temiz / Güzel Tasarım: Basitlik her zaman 
iyidir, konulara göre farklı tasarım şablonları
geliştirilebilir.

İYİ BİR THUMBNAIL = YÜKSEK CTR, YÜKSEK İLGİ
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Video Optimizasyonu (Thumbnail)
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Video Optimizasyonu (Thumbnail)



Zaman Damgaları

• Kullanıcıların uzun videolarda aradıklarını
bulmayı kolaylaştırır.

• 2021’de sıralamada önemli bir kriter
olacağı söyleniyor.

• Google arama sonuçlarında farklılaşmayı
sağlar. 

• Etkileşim yaratır.



• Linki ilgili mecralarda ilgili başlıklara
organik olarak (forum, blog, sosyal medya) 
yerleştirmek

•Markanın / kanalın mevcut sosyal medya
mecralarında ve web sitelerinde mutlaka
yer vermek. (Yoksa bir blog açmak.)

• Daha çok ilgili link, daha fazla tık, 
algoritmanın videoyu yukarı taşıması
demek. 

• Sözlük, forum, haber sayfası gibi
mecralarla bu paid olarak da yapılabilir. 
(Link satin alma)

Link Building



Kanal Optimizasyonu

• Kanal açıklaması da oldukça önemli.

• Kanalın bir sloganı olmasında fayda var.  

• Tüm içeriğinizi ve hedef kitlenizi özetleyen; en önemli
hedef kelimelerinize yer vereceğiniz bir açıklama şart.



Kanal Optimizasyonu

• Kanal keywordleri: Kanalın yer aldığı kategorilere
yer vermekte fayda var. 

• Watermark abonelik veya brand awareness için
kullanılabilir.



Kanal Optimizasyonu: Playlist

• Kanalı düzenli gösterir. 

• Kanalı içeriklere göre net ifade eden bir bölüm. 

• Bu kısımları da hedef kelimeler etrafında optimize 
etmek mümkün. Rekabet düşükse playlist olarak
sıralanma şansınız olabilir.



Kanal Optimizasyonu
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Endscreen & Kartlar

• Videonun sonuna mutlaka bir endcart
template’I şart, burada kanal aboneliği ve
ilgili videolara yer verin.

• Çünkü amaç kullanıcıyı kanalda ve
YouTube’da tutmak. (Watchtime artırmak.)

• Sonraki videolarda alakalı videolarınıza
referans vererek karta yönlendirin. 



Etkileşim

• Soru & Görüş & Fikir: Takipçilerin fikrini
almak, onları dahil etmek iyi bir fikir. (Evet & 
hayır soruları, yorumlarınızı bekliyoruz vb.)

• Abone ol & beğen grafikleri: Abone olun, 
beğenin direktifleri faydalı olabilir. (Grafik
veya sözel)

• Reaksiyon: Soru cevap şablonları ile hazır
cevap setleri oluşturularak, sürekli kanal
modere edilmeli. Yorumlar beğenilmeli, 
takipçiyi dinlediğinizi hisstirmelisiniz.

•Topluluk Sekmesi: Belirli bir takipçi adedini
geçtikten sonra etkileşim için faydalı. 
(Anketler, içerik önerileri vb.)



• Videoların istatistikleri, trafik kaynakları, izlenme süreleri faydalı doneler sunar. 

• Video izlenmiyorsa keyword’lerinizi yeniden ele alabilirsiniz veya farklı mecralardan videonuza
ek trafik sağlamayı düşünebilirsiniz.

• Böylece kaçırmış olabileceklerinizi de görme şansınız olur.

İstatistikler Yalan Söylemez & Re-optimization
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Anahtar Kelime
Araştırması

Optimizasyon

(Başlık, Açıklama, Thumbnail, 
Tags, Hashtags etc.)

Linkbuilding

Kanal
Optimizasyonu

Analytics & Re-
Optimizasyon

Başarılı Bir YouTube SEO’nun Özeti…



Ücretli SEO Tool’ları
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• Sadece hedef keyword araştırmasında yardımcı olan programlar mevcut.

• Kelimenin arama hacminden, size kullanmanızı önerdiği kelimeleri ve tagleri listeleyerek
nispeten işinizi kolaylaştırır.

• Google reklam panellerine erişiminiz varsa gereksiz.

Anahtar Kelime İçin Tool’lar



• Tüm YouTube SEO adımlarında
yardımcı olan tool’lar: TubeBuddy
ve VidIQ

• Her adımınızda size bilgilendiren, 
üyelik seviyenize göre farklı
özellikler sunar.

• Profesyonel kanal yönetimlerinde
mutlaka kullanılmalı.  

YouTube SEO Tool’ları



• Aylık sayfa audit’leri

• Ranking bilgileri

• Rakip analizleri

• Video kalite puanları

• Toplu video editleri

YouTube SEO Tool’ları



Reklam Modelleri

55



Reklam Modelleri

Atlanabilir Yayın İçi Reklamlar

Atlanamayan Reklamlar

Bumper Reklamlar



Reklam Modelleri

Discovery

Yayın dışı Reklamlar

Masthead Reklamlar



Hangi İçerik, Hangi Reklam Modeli?

Atlanabilir Yayın İçi ReklamlarDiscovery

• Uzun İçerikler (Video Search Ads)
• Takipçi artırmak için ideal 
• Ek reklam keywordleri ile tüm alakalı kitleler

hedeflenmeli
• Ort. Maliyet = 500 TL – 14-16.000 izlenme

• Kısa İçerikler
• Kanal Tanıtımları
• Bilinirlik & awareness için ideal (Takipçi getirmez)
• Ort. Maliyet =  500 TL – 20-22.000 izlenme



İçerik Stratejisi
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Bilinirlik Artırmak & İmaja Katkı

Hedef Kitleye Ulaşmak & Takipçi Bazını Artırmak

Marka Vaadini Hedef Kitleye Anlatmak

Satış Artırmak

YouTube’u Neden Kullanıyoruz?



Başarılı Bir Başlangıç Markanın / Kanalın:

Değerleri
Bu markanın / kanalın
amacı nedir? Marka vaadi
nedir? 



Başarılı Bir Başlangıç Markanın / Kanalın:

Değerleri

Tonu & 
Kimliği

Rakiplerden ayrışan bir ton, kimlik inşa
edilmeli; üzerine inşa edilecek içeriğin tonu, 
karakteri bu kurumsal kimlik ve tonda
şekillenmeli.



Başarılı Bir Başlangıç Markanın / Kanalın:

Değerleri

Bir markanın & kanalın platformu / oyun
alanı bakış açısını anlatır. Bu bir tema
veya topic üzerine de inşa edilebilir
(Ör. Redbull’un macera & extreme 

sporları sahiplenmesi gibi…)

Tonu & 
Kimliği

Oyun Alanı



Niş Bir Hedef Kitle Belirleyin

Herkesi mutlu edemezsiniz. 

Hedef kitlenizin içinde bile segmentasyon
yaparak sadece o uzmanlık kolunda
ilerlemek de bir fikir.

Hedef kitlenizin arasında yer alan niş hedef
kitle özelinin ilgi alanına yoğunlaşabilirsiniz.

Ör. Fotoğrafçılık > Bebek Fotoğrafçılığı (Not 
always applicable)



Bir Context Belirleyin

• Marka vaadinize; hedefinize uygun bir 
context belirleyip, o fikre odaklanın. 

• Hedef kitlenizi eğitmek olabilir (Bkz. 
Home Depot DIY)

• Kurumsal sorumluluk doğrultusunda 
hedef kitlenizi eğitmek de olabilir. (Bkz. 
BBVA)



YouTube Arsız Bir Mecra:

O yüzden sürekli bir içerik 
takviminiz olmazsa yatırım boşa 
gidecektir. 

En az 6 aylık planlamalarla bir 
içerik takviminiz olmalı. 
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KEŞFEDİLEBİLİR 
İÇERİKER

1. Yeni takipçi getiren,
2. How to, tips, öneriler

3. Uzmanlık videoları

İçerik Sınıflandırmak İyi Bir Fikir:
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KEŞFEDİLEBİLİR 
İÇERİKER

TOPLULUK 
İÇERİKERİ

Sizi takipçilerinizle
etkileşime geçirecek, 
samimi içerikler (vlog, 

kişisel & kurumsal
görüş vb.)

1. Yeni takipçi getiren,
2. How to, tips, öneriler

3. Uzmanlık videoları

İçerik Sınıflandırmak İyi Bir Fikir:
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KEŞFEDİLEBİLİR 
İÇERİKER

TOPLULUK 
İÇERİKERİ

Sizi takipçilerinizle
etkileşime geçirecek, 
samimi içerikler (vlog, 

kişisel & kurumsal
görüş vb.)

SATIŞ 
İÇERİKLERİ

1. Yeni takipçi getiren,
2. How to, tips, öneriler

3. Uzmanlık videoları

Topluluk
oluştuktan sonra, 

satışa yönelik
içerikler devreye

girebilir. 

İçerik Sınıflandırmak İyi Bir Fikir:
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KEŞFEDİLEBİLİR 
İÇERİKER

TOPLULUK 
İÇERİKERİ

Sizi takipçilerinizle
etkileşime geçirecek, 
samimi içerikler (vlog, 

kişisel & kurumsal
görüş vb.)

SATIŞ 
İÇERİKLERİ

1. Yeni takipçi getiren,
2. How to, tips, öneriler

3. Uzmanlık videoları

Topluluk
oluştuktan sonra, 

satışa yönelik
içerikler devreye

girebilir. 

İçerik Sınıflandırmak İyi Bir Fikir:

GÜNDEM 
İÇERİKLERİ

Gündemi takip
ederek kanalınızla

ilgili olan
konularda hızlı
hareket etmek.



Aklınızda Olsun

• Kanalın ilk aylarında keşfedilebilir içeriklerle başlamakta fayda
var. 

• En önemli hedef; kanalın takipçi adedinden ziyade, watchtime’ını
artırmak olmalı; kanal ne kadar izleniyorsa, önerilme ihtimali o 
kadar fazla.

• İçerik serileri oluşturmak, arka arkaya kullanıcıların izlemesini
sağlamak için iyi bir fikir olabilir. (Ör. İlk hafta blog nasıl yazılır, ikinci
hafta blogtan nasıl para kazanılır vb.)

• Touchpoint’lerinizi göz önünde bulundurun, her bir free link, 
abone, takipçi, yorum büyümeyi hızlandırmak için bir avantaj.



Kanal Stratejisi & Büyüme İçin Ek Öneriler

• Her ay Analytics üzerinden en çok takipçi getiren
videolar ve izlenme zamanları gözetilerek always-on 
olarak belirli dönemlerde desteklenmeli.

• Analytics ve tool’lar üzerinden kitlenizin takip ettiği
kanallarla işbirliği yaparak bu isimlerin takipçilerini
kanala çekebilirsiniz.

• Ödüllü yarışma serileri zaman zaman takipçi bazını
artırmak ve belirli bir seviyede tutmak için ideal. Ama 
izlenme oranları düşürmemek için ipin ucu kaçmamalı.

• Trafiği yüksek haber mecraları, blog ve forumlarla
link building için işbirliği yapmak iyi bir fikir. 



YouTube Analytics’te
Hangi Metrikler

Takip Edilmeli / Raporlanmalı?

73



1,400

2,300

4,500

2,900
3,100

Abone Sayısındaki Aylık Değişim (+)
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1600

3900

8400

11300

14400

Toplam Abone Sayısı

Eylül Ekim Kasım Aralık Ocak

Aylık Toplam Görüntülenme / Reklam*

Kasım Aralık Ocak

…..197 ….393 ….188

X TL X TL X TL

Yayınlanan Video Adedi

15+1 19 26

1 KASIM – 31 OCAK ABONE ARTIŞ TRENDİAYLIK ABONE SAYISI / ARTIŞI



60

40

3.3

72

99

12.1

180

133

33.4

0

20

40

60

80

100

120

140

160

180

200

İzlenme Süresi (Saat) Abone Kazanım İzlenme (k)

Günlük Ortalama

Kasım Aralık Ocak

GÜNLÜK ORTALAMALAR



172,732
242,801

259,297

393,393

975,188

Görüntülenme

Eylül Ekim Kasım Aralık Ocak

[kanalın izlenme sayısı]

1,239.2

1,999.2
1,847.2

2,893.2

5,219.2

İzlenme Süresi (saat)
[kanalın saat bazında

toplam izlenme süresi]

AYLIK TOPLAM VİDEO GÖRÜNTÜLENME / İZLENME SÜRESİ 



AYLIK TOPLAM GÖRÜNTÜLENME  / TRAFİK KAYNAĞI 

2,611
5,425

8,240

19,995

53,198

Reklam Harici Diğer
Görüntülenme

❑ Kanal Sayfaları
❑ Harici Linkler
❑ Önerilen Videolar
❑ Göz atma özellikleri
❑ YouTube Arama
❑ Playlist’ler, kart’lar, diğer vb.

Aylık Toplam Görüntülenme / Reklam*

Kasım Aralık Ocak

…..197 ….393 ….188

X TL X TL X TL

Yayınlanan Video Adedi

15+1 19 26

Reklamlı İçerik
64%Diğer

4%

Ürün Reklamı
30%

Kanal Tanıtımı
2%

Aralık

Reklamlı İçerik Diğer Ürün Reklamı Kanal Tanıtımı

Reklamlı İçerik
93%

Diğer
7%

Ocak

Reklamlı İçerik Diğer Ürün Reklamı Kanal Tanıtımı



AYLIK TOPLAM İZLENME SÜRESİ / TRAFİK KAYNAĞI 

Aylık Toplam izlenme Süresi (Saat)

Kasım Aralık Ocak

1847 2893 5219

Yayınlanan Video Adedi

15+1 19 26

125.0

204.9
330.8

737.9

2,531.8

Diğer İzlenme Süresi (saat)

Eylül Ekim Kasım Aralık Ocak

❑ Kanal Sayfaları
❑ Harici Linkler
❑ Önerilen Videolar
❑ Göz atma özellikleri
❑ YouTube Arama
❑ Playlist’ler, kart’lar, diğer vb.

Reklamlı İçerik
56%

Diğer
28%

Ürün 
Reklamı

11%

Kanal 
Tanıtımı

5%

Aralık

Reklamlı İçerik Diğer Ürün Reklamı Kanal Tanıtımı

Reklamlı İçerik
58%

Diğer
42%

Ocak

Reklamlı İçerik Diğer Ürün Reklamı Kanal Tanıtımı



Reklam
72%

Diğer
28%

İÇERİK GRUBU 1 (7)

Reklam Diğer

Reklam
78%

Diğer
22%

İÇERİK GRUBU 2 (17)

Reklam Diğer

İlk Yayın Son Yayın

1 Ekim 18 Kasım

Reklamlı (Saat) Diğer (Saat)

873 337.4

İlk Yayın Son Yayın

17 Eylül 26 Ocak

Reklamlı (Saat) Diğer (Saat)

2675.4 760.1

İÇERİK GRUPLARI TOPLAM İZLENME SÜRESİ / TRAFİK KAYNAĞI (15 EYLÜL 2020 – 31 OCAK 2021) 



337.4

760.1

278.1

744.9

101.5

414.7

357.4

841.8

76.1

Diğer İzlenme Süresi (saat)

X Y Z A B C D YARIŞMA F

443

1,005

664

1,770

224

987

638

776

114

Kazanılan Abone Sayısı

X Y Z A B C D YARIŞMA F

X Y Z A B C D
YARIŞ

MA
F

31 Ocak’a Kadar Yayınlanan Video Adedi

7 17 8 14 4 10 10 3 2

Video Başına Kazandırdığı Abone (Ort.)

63.2 59.1 83 126.4 56 98.7 63.8 258.6 57

İÇERİK GRUPLARI TOPLAM İZLENME SÜRESİ / 
TRAFİK KAYNAĞI (15 EYLÜL 2020 – 31 OCAK 2021) 



A LİNKİ
10%

Youtube+Google Search
22%

İŞBİRLİĞİ
5%

Kanal İçi İzlenme
20%

Diğer 
Linkler 

(SM, Eksi 
vb.)
7%

Diğer (Göz Atma, Önerilen 
Video, Oynatma Listeleri, 

Bildirimler, Kartlar) 
36%

Diğer İzlenme (Saat)

Reklamlı İzlenme (Saat) Diğer İzlenme (Saat)

3862 (%69.5) 960 (%30.5)

Kanalın reklam harici izlenme saatinin %22’si search, 
%51’i kanal içi, %5’i işbirliği, %10’u A Linki’nden
gelmiştir. 

REKLAM HARİCİ ÖNE ÇIKAN KANAL TRAFİK KAYNAKLARI (15 EYLÜL – 7 ŞUBAT) / 
İZLENME (SAAT)



Video küçük resimlerinin
izleyicilere gösterilme sayısı

Gösterim içeriği: Arama sonuçları, YouTube ana sayfası, YouTube özet akışları (abonelikler, trend, geçmiş, Daha Sonra İzle), Video oynatıcının
sağ tarafında gösterilen "Sonraki" önerisi (otomatik oynatma dahil), Oynatma listelerindeki videolar

REKLAM HARİCİ EKİM & KASIM AYLIK GÖSTERİM –
TIKLANMA ORANI



OCAK TOP VIDEOLAR



KELİME BAZINDA SEO SIRALAMALARI 



YouTube Analytics
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Soru Cevap
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TEŞEKKÜRLER…

87

selim@vidspread.com

selimyc/

mailto:selim@vidspread.com
https://www.linkedin.com/in/selimyc/

