


> EĞİTİM AKIŞI
Ø Genel Bakış

Ø Google Ads Nedir?
Ø Google Reklam Örnekleri
Ø Hedefe Nasıl Ulaşılır?
Ø Google Ads Hesap Açılışı
Ø Kampanya Yapısı
Ø Google Ads Hedefleri
Ø Panel Yapısı

Ø Arama Ağı Reklamları
Ø Kampanya Oluşturma
Ø Teklif Stratejileri
Ø Key metrikler
Ø Negatifleme
Ø Bid Adjustment
Ø Optimizasyon

Ø Görüntülü Arama Ağı Reklamları
Ø Kampanya Oluşturma
Ø Hedefleme Seçenekleri



> EĞİTİM AKIŞI
Ø Video Reklamları ( Youtube)
Ø Discovery (Keşif) Kampanyaları
Ø Universal App Reklamları
Ø Dönüşümler Nedir ve Ne İşe Yararlar?
Ø Ads Editor Paneline Genel Bakış
Ø Google Ads Rapor Ekranları
Ø Kural (Rule) Tanımlamaları
Ø Genel Google Ads Politikaları
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GOOGLE ADS NEDİR?
Google Ads, Google tarafından sunulan ücretli bir çevrimiçi reklamcılık platformudur. 

Google Arama Ağı
İnternet Üzerindeki 
Web Siteleri, Mobil

Uygulamalar
Youtube

Hangi Platformlarda Çalışır?
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Google Ads’in Tüm Dijital Reklam Harcamalarındaki Payı
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GOOGLE ADS ÖRNEKLERİ
Arama Ağı Reklamları
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GOOGLE ADS ÖRNEKLERİ
Görüntülü Reklam Ağı Kampanyaları
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GOOGLE ADS ÖRNEKLERİ

Youtube Homepage Discovery Reklamları

Masthead Reklamları

Arama Sonuçları Discovery Reklamları

Yayın İçi Reklamları
Yayın İçi App Reklamları
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GOOGLE ADS İLE HEDEFE NASIL 
ULAŞILIR?

Kampanya 
Hedefinin 
Belirlenmesi

Yeni Müşteri, Marka 
Bilinirliği, Satış, 
Uygulama Tanıtımı, 
Web Site Trafiği gibi

Kampanya 
Türünün 
Belirlenmesi

Arama Ağı, Görüntülü 
Reklam Ağı, Uygulama 
Reklamları, Video 
Reklamları, Alışveriş 
Reklamları gibi

Kampanya İçin 
Uygun Reklamın 
Hazırlanması

Reklamın Hedef 
Kitlesinin Seçimi
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GOOGLE ADS HESABI AÇMA

Eğer Gmail altyapısını 
kullanıyorsanız, gmail adresiniz 
ile Google Ads hesabı 
açabilirsiniz. Eğer şirket mail 
uzantılı mail adresiniz varsa  
account.google.com üzerinden 
yeni hesap açabilirsiniz.

Google Hesabı 
Açma

ads.google.com adresinden 
İşletme bilgileri, fatura 
bilgileri ve işletme 
websitesi gibi adımları 
izleyin.

GOOGLE ADS 
KURULUMU

1 2
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KAMPANYA HEDEFLERİ
Şirketinizin hedefleri doğrultusunda reklam hedeflerinizi de Google Ads paneli üstünden 

seçebilirsiniz.  
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GOOGLE ADS KAMPANYA YAPISI
Kampanya yapısı Google Ads’in altındaki 5 farklı reklam türü için de (arama ağı, görüntülü reklam 

ağı gibi) aynı şekilde işler.

Kampanya 1

Reklam 
Grubu 1

Reklam 1 Reklam 2 Reklam 3

Reklam 
Grubu 2

Reklam 1 Reklam 2 Reklam 3
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GOOGLE ADS PANELİ



> ARAMA AĞI 
KAMPANYALARI
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ARAMA AĞI KAMPANYASI 
NEDİR?

Google Arama Ağı reklamları, anahtar kelimeleriniz ile alakalı terimler aratıldığında Google arama
sonuçlarında gösterilmesidir. 

DESKTOP MOBILE
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REKLAMLARDA AÇIK ARTIRMA 
SİSTEMİ

Her bir Google aramasındaki belirli bir arama için hangi reklamların sayfada hangi sıralamada
gösterileceğine karar verilen süreçtir.

Nasıl Çalışır?

Bir kullanıcı arama 
yaptığında, Google Ads 

sistemi bu aramayla 
eşleşen anahtar 

kelimelere sahip tüm 
reklamları bulur.

Sistem, bu reklamlardan 
uygun olmayanları (ör. farklı 
bir ülkeyi hedefleyen veya 

politika ihlali nedeniyle 
onaylanmamış reklamları) 

gözardı eder.

Yalnızca diğer reklamlardan 
yeterli oranda yüksek Reklam 

Sıralamasına sahip olan 
reklamlar gösterilir.

Bir rakibiniz sizden daha yüksek teklifler verse bile, alaka düzeyi yüksek anahtar kelimelere ve reklamlara sahipseniz
daha düşük fiyatla daha yüksek bir konumda reklamınız yayınlanabilir.
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REKLAMLARDA AÇIK ARTIRMA 
SİSTEMİ
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KAMPANYA KURULUMU

…… ……
2

1

Google Ads’te bir kampanyayı kurmadan önce ilk yapılması gereken kampanya hedefini belirlemek 
ve ona uygun doğrultuda kampanya hedefini seçmek olacaktır. 

REKLAM HEDEFİNİN 
SEÇİLMESİ …

…

…
…

3
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KAMPANYA KURULUMU
Kampanyaları doğru isimlendirmek kampanyaları gruplama, rapor hazırlama ve kampanya performans takibinde önemli 

rol oynar. O nedenle kampanya isimlerinin belli bir formatta olmasına dikkat edilmesi işinizi kolaylaştıracaktır. 

KAMPANYA 
İSİMLENDİRME

• Kampanya Modeli Nedir? – Search & GDN & Youtube vb.
• Hangi Kelime Gruplarını Kapsıyor? – Marka & Jenerik & Rakip vb.
• Kampanya Hangi Tarihte Açıldı? Mayıs 2020 vb.

KAMPANYA 
İSİMLENDİRMESİ

Eğer kampanyanızın hedeflemesi kullanıcı segmentine, cihaz modeline ya da bölgesine göre 
değişiyorsa onları da kampanyalara eklemek raporlamayı ve optimizayonu kolaylaştıracaktır.
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KAMPANYA KURULUMU
Kampanyalarızın hangi dil ve bölgedeki kullanılara gösterileceğini seçmelisiniz.

KAMPANYA 
İSİMLENDİRME

HEDEFLEME VE 
KİTLE SEÇENEKLERİ

Ülke bazında seçim dışında, il/ ilçe bazlı seçimlere giderek hedefe daha da yaklaşabilir, ayrıca reklamızın görünmesini 
istemediğiniz bölgeleri hariç tutabilirsiniz.
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KAMPANYA KURULUMU
Kampanyanızın günlük bütçesini belirlemeniz gereken alandır. Kampanyada hedefleyeceğiniz kelimelerin yaklaşık 

maliyetlerini ve ne kadar harcayacağını planladıktan sonra günlük bütçe belirlenmelidir.

KAMPANYA 
İSİMLENDİRME

BÜTÇE VE TEKLİFİN 
BELİRLENMESİ

Google ads politikası gereği, eğer hedeflediğiniz kelimenin maliyeti ya da aranması artarsa 
günlük bütçenin %20 kadarını aşma hakkı vardır. O nedenle limitli bütçeniz varsa belirlediğiniz 
bütçenin %20 altında bütçe vermeniz bütçe aşımı yapmanızı engelleyecektir.
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TEKLİF STRATEJİLERİ

Web sitenize trafik
çekmek istiyorsanız
tıklamalara odaklanmak
sizin için ideal bir yöntem
olabilir

CPC ( TBM )
Tıklama Başına 

Maliyet
Reklamlarınızın
görüntüleme veya
etkileşim sayısını artırmak
istiyorsanız CPM 
tekliflerinden 
yararlanmalısınız.

CPM (BGBM)
Gösterim Başı 

Maliyet
Video reklamlar
yayınlıyorsanız ve hedefiniz
ürün veya marka üzerinde
daha fazla düşünülmesini
sağlamaksa görüntüleme
başına maliyet (GBM) 
teklifini kullanabilirsiniz.

CPV (GBM)
İzlenme Başı 

Maliyet
Akıllı Teklif, her açık
artırmada dönüşüm
sayısını veya dönüşüm
değerini optimize etmek
için makine öğrenimini
kullanan otomatik teklif 
stratejisidir.

SMART BIDDING
Akıllı Teklif 
Statejileri
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KAMPANYA KURULUMU
Google Ads, farklı kampanya türleri için uyarlanmış çeşitli teklif stratejileri sunar. Kampanyanızda hedeflediğiniz ağlara ve
artırmak istediğiniz işleme (tıklama, gösterim, dönüşüm veya görüntüleme) bağlı olarak kendiniz için en uygun stratejiyi 

belirleyebilirsiniz.

KAMPANYA 
İSİMLENDİRME

BÜTÇE VE TEKLİFİN 
BELİRLENMESİ
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TARGET IMPRESSION SHARE NEDİR?

Gösterim payı (GP), 
reklamlarınızın alabileceği
toplam gösterim sayısına
kıyasla elde ettiği mevcut
gösterimlerin yüzdesidir.

Impression Share
( Gösterim Payı)

Hedef gösterim payı, reklamınızı sayfanın mutlak üst kısmında, sayfanın üst kısmında veya Google arama sonuçlarının ilk 
sayfasındaki herhangi bir yerde göstermek için teklifleri otomatik olarak ayarlayan bir Akıllı Teklif stratejisidir.

Gösterim payı = gösterim sayısı / toplam uygun gösterim sayısı

Nasıl Hesaplanır?

İşleyişi Nasıldır?

Gösterim payı, reklamınızın gösterildiği ve gösterilmek için yeterince rekabet gücüne sahip olduğu 
tüm açık artırmaları içerir. 
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KAMPANYA KURULUMU
Uzantılar, ek bilgilerle reklamınızın kapsamını genişleterek kullanıcılara işletmenizi seçmeleri için daha fazla sebep verir.

Uzantılar, genelde reklamların tıklama oranını yüzde birkaç puan artırır. Uzantı biçimleri arasında arama düğmeleri, 
konum bilgileri, web sitenizin belirli bölümlerine yönlendiren bağlantılar, ek metin ve benzerleri sayılabilir.

KAMPANYA 
İSİMLENDİRME

REKLAM 
EKLENTİLERİNİN 
BELİRLENMESİ

Reklamlara eklentileri ekleyerek hem reklamınızın kalitesini arttırırsınız, hem de mobil cihazlarda 
aramalarda reklamınız daha fazla görünür olarak rakiplerinizin ve organik aramaların minimum 
görünmesini sağlayacaktır.
Kullanıcılara maksimum bilgiyi daha sitenize gelmeden vereceğiniz ve tıklanabilir opsiyonları 
arttıracağınız için reklamınızın tıklama oranlarında %15’e kadar arttırabilirsiniz.*

*Google Yardım Datası
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KAMPANYA 
GRUPLANDIRILMASI

Google Ads’te kurduğunuz kampanyalarda bid optimizasyonu, büyçe kontrolü, aranan kelime 
gruplarına doğru reklamları gösterebilmek için işletmenizle ilgili olan kelimeleri kedi içinde 

gruplandırmanız gerekir.

Dominos
Dominos 

Pizza

Pizza
Papajohns
Pizzahut

Yemeksepeti

MARKA (BRANDING) 
ARAMALARI JENERİK ARAMALAR RAKİP (COMPETITOR) 

ARAMALAR
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ANAHTAR KELİME EŞLEME 
SEÇENEKLERİ

Anahtar kelime eşleme türleri, Google'daki hangi aramaların reklamınızı tetikleyebileceğini kontrol 
etmenize yardımcı olur. 4 farklı eşleme seçeneğinden yararlanabilirsiniz.

Anahtar Kelime : Kiralık Araba…
…

………………………………..…
…

…
…

…
…

Kiralık Araba
Kiralık Araba Modelleri
Kiralık Ev
Günlük Kiralık Ev
Satılık Araba

GENİŞ EŞLEME
GENİŞ EŞLEME 
DÜZENLEYİCİ SIRALI EŞLEME TAM EŞLEME

Kiralık Araba
Kiralık Araba Modelleri
Kiralık Araba Hizmetleri
Günlük Kiralık Araba

Focus Kiralık Araba
Kiralık Araba Fiyatları
Kiralık Araba BMW

Kiralık Araba

+kiralık +arabakiralık araba ‘’kiralık araba’’ [kiralık araba]
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ANAHTAR KELİME EŞLEME 
SEÇENEKLERİ

UYGUN EŞLEME 
SEÇENEĞİNİN 
BELİRLENMESİ

GENİŞ EŞLEME ile 
hedeflediğiniz kelime 
yazım yanlışı, eş anlamlı 
kelimeler, alakalı aramalar 
ve anahtar kelimenin 
diğer alakalı 
varyasyonlarında 
görünebilir.

GENİŞ EŞLEME 
DÜZENLEYECİSİ ile 
hedeflediğiniz kelime 
terimlerden önce, sonra 
veya terimlerin arasında 
başka kelimeler 
bulunabilir. Dolayısıyla 
hedeflemeyi atladığınız ve 
sizin aramalarınızla ilgili 
kelimeleri kaçırmama 
şansınız artacaktır.

Bir önceki sayfada olduğu gibi markanızla ya da hedef kelimelerinizle alakalı olmayan aramalarda da çıkma 
ihtimaliniz olduğu için geniş eşleme yerine geniş eşleme düzenleyicisini kullanmanız daha sağıklı olacaktır.

TAM EŞLEŞME ile sdece 
hedeflediğiniz kelime 
özelinde aramalarda 
çıkarsınız. Eğer spesifik 
hedeflemek istediğiniz ve 
başka bir varyasyonu 
olmayan kelimeyi 
hedeflemek istiyorsanız 
bu eşlemeyi 
kullanabilirsiniz.
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ANAHTAR KELİME PLANLAYICI
(Keyword Planner)

Anahtar kelime aramak ve bir anahtar kelime listesinin nasıl performans gösterebileceğini görmek için Anahtar Kelime 
Planlayıcı'yı kullanabilirsiniz. Anahtar Kelime Planlayıcı, kampanyanızla birlikte kullanabileceğiniz, rekabet gücü yüksek 

teklifler ve bütçeler seçmenize de yardımcı olur. 2

1

3
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ANAHTAR KELİME PLANLAYICI
(Keyword Planner)

Anahtar kelimelerinizi bulduktan ve çeşitlendirdikten sonra ayrıntılı olarak maliyetlerini görebileceğiz ‘’ Get search 
valume and forecast’’ sekmesinden search planınızı oluşturabilirsiniz.
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ANAHTAR KELİME PLANLAYICI
(Keyword Planner)

Anahtar kelimelerinizi bulduktan ve çeşitlendirdikten sonra ayrıntılı olarak maliyetlerini görebileceğiz ‘’ Get search 
valume and forecast’’ sekmesinden search planınızı oluşturabilirsiniz.
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METRİK TANIMLARI
Google Ads’te kurduğunuz kampanyalarınız için bütçe planı oluşturmanızı, sonuçlarını anlamanızı, 

maliyetlerini görebilmenizi ve optimizasyon yapabilmenizi sağlayacak birçok metrik bulunur.

Reklamınızın gösterilme sıklığıdır. 
eklamınızın Google'da veya Google 
Ağı'nda her gösterilişi, bir gösterim 
olarak sayılır.

Gösterim

IMPRESSION CLICK Clickthrough Rate 
(CTR)

Cost per Click
(CPC)

CONVERSION CONVERSION RATE IMPRESSION SHARE QUALITY SCORE

Tıklama Tıklanma Oranı Tıklanma Maliyeti

Kalite PuanıGösterim PayıDönüşüm OranıDönüşüm

Bir kullanıcı, reklamınızı (örneğin, bir 
metin reklamın mavi başlığını) 
tıkladığında, Google Ads bunu bir 
tıklama olarak kabul eder.

Reklamınızı gören kullanıcılardan 
kaçının reklamınızı tıkladığını gösterir. 

Tıklama / Gösterim

Reklamınıza tıklayan her bir 
kullanıcının tıklama başına maliyetidir.

Bir kullanıcı reklamınızla etkileşime 
geçip ardından internet üzerinden 
ürününüzü satın alması gibi sizin için 
değerli kabul ettiğinz bir işlem 
gerçektirdiğinde o dönüşüm sayılır.

Dönüşüm oranları, dönüşüm sayısının 
aynı dönemde bir dönüşümle 
ilişkilendirilebilecek toplam reklam 
etkileşimi sayısına bölünmesiyle 
hesaplanır.

Gösterim payı (GP), reklamlarınızın 
alabileceği toplam gösterim sayısına 
kıyasla elde ettiği mevcut 
gösterimlerin yüzdesidir.

IS: gösterim sayısı / toplam uygun 
gösterim sayısı

Kalite Puanı; reklamlar, anahtar 
kelimeler ve açılış sayfalarınızın 
kalitesine ilişkin bir tahmindir.
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NEGATİFLEME SEÇENEKLERİ
Negatif anahtar kelimeler sayesinde, belirlediğiniz arama terimlerini kampanyalarınızdan hariç tutarak yalnızca 

müşterileriniz için önemli olan anahtar kelimelere odaklanabilirsiniz. Bu şekilde daha iyi hedefleme 
sağlandığından, reklamlarınızı ilgili kullanıcılara göstererek yatırım getirisini artırabilirsiniz.
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BID ADJUSTMENT NEDİR?
Teklif ayarlamaları, kullanıcıların nerede, ne zaman ve nasıl arama yaptığına göre reklamlarınızı daha sık veya 
seyrek göstermenize olanak tanır. Örneğin, bazen akıllı telefonlardan, günün belli bir saatinde veya belirli bir 

yerden gelen bir tıklama sizin için daha değerli olabilir.

1 TL'lik maksimum TBM teklifi olan ve mobil cihazlarda iyi performans
gösteren bir kampanyanız olduğunu varsayalım. Reklamınızı mobil
cihazlarda daha fazla müşteriye göstermek amacıyla, bu cihazlarda
yapılan aramalar için teklifinizi %20 oranında artırırsınız. Bu durumda, 
son teklif 1,20 TL olur. Hesaplama aşağıdaki gibidir:

Başlangıç teklifi: 1 TL
Mobil ayarlama: 1 TL + (1 TL x %20) = 1,20 TL
Mobil cihazlarda yapılan aramalara uygulanacak son teklif: 1,20 TL
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OPTİMİZASYON



> GÖRÜNTÜLÜ REKLAM 
AĞI KAMPANYALARI
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KAMPANYA KURULUMU
2 milyonu aşkın siteyi kapsayan ve internet kullanıcılarının %90'ından fazlasına ulaşan Google Görüntülü Reklam 

Ağı'nda reklam yayınladığınızda, reklamlarınız çok sayıda web sitesi, mobil uygulama ve video içeriğinde 
görünebilir.

Google görüntülü reklam ağı kampanyaları sıklıkla marka bilinirliği sağlamak amacı ile kullanılmaktadır



38

KAMPANYA KURULUMU
Marka bilinirliği ve erişimi arttırmak öncelikli hedefimiz olduğu için ‘görüntülenebilir bin gösterim başına maliyet’ 

(Viewable CPM) olarak seçebilirsiniz. Yani sadece her 1000 gösterim başına ücret ödüyor olacaksınız. 
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KAMPANYA KURULUMU
Google display envanteri sitesi veya uygulaması içinde adsense kullanan herkeste olduğu için çok geniş bir alanı 

kapsar ve bazı içerikleri hariç tutmanız gerekmektedir. Bu sayede reklamınızın öncelikle hangi içeriklerde 
görünmesini istemediğinizi ‘’content exclusion’’dan yapmanız gerekmektedir.
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HEDEFLEME SEÇENEKLERİ
Marka bilinirliği ve erişimi arttırmak öncelikli hedefimiz olduğu için ‘görüntülenebilir bin gösterim başına maliyet’ 

(Viewable CPM) olarak seçebilirsiniz. Yani sadece her 1000 gösterim başına ücret ödüyor olacaksınız. 



> VİDEO REKLAMLARI
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VİDEO REKLAM MODELLERİ
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KAMPANYA KURULUMU



> UNIVERSAL APP 
REKLAMLARI
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APP REKLAM ALANLARI
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KAMPANYA KURULUMU



> DÖNÜŞÜMLER
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DÖNÜŞÜMLERİN KURULUMU



> ADS EDITOR



50

ADS EDITOR PANELİ



> GOOGLE ADS RAPOR 
PANELİ
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GOOGLE ADS RAPOR 
OLUŞTURMA



> KURAL 
TANIMLAMALARI
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GOOGLE ADS RULE NE İŞE 
YARAR?
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GOOGLE ADS KURAL PANELİ



> GOOGLE REKLAM 
POLİTİKALARI
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GOOGLE REKLAMLARI GENEL 
KISITLAMALAR


